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1. INTRODUGCAO:

A segunda fase do Plano Aquarela, langada em 2007 com metas até 2010,
tem objetivo de situar o Brasil no grupo dos paises lideres do turismo mundial e
consolidar a posicdo de destino lider na América do Sul. Para alcangar esse
posicionamento, a segunda fase do Plano estabelece foco de atuacao por paises-alvo,

no intuito de otimizar investimentos, e identifica 12 mercados prioritarios.

O Plano também aponta orientagdes especificas para distribuicdo
orgcamentaria, de acordo com o grau de prioridade do mercado e por publico: setor
turistico, turista e imprensa internacionais. Os critérios que definem a prioridade dos
investimentos de promog¢éo nos paises sédo: gasto médio do turista, permanéncia média

e potencial de consumo.

O incremento da capacidade profissional no esforco de promover o Brasil
como destino turistico no exterior ja trouxe alguns resultados positivos. Entre 2003 e
2008, houve um crescimento de 20,05% na entrada de turistas e, no mesmo periodo, o
ingresso de divisas aumentou em 233,5%. Atualmente, o turismo é o 5° item da balanca

comercial.

O Plano Aquarela desenha planejamentos especificos para cada um dos 24
paises alvo a seguir. Alemanha, Argentina, Estados Unidos, Inglaterra, Canada,
Chile, Espanha, Franga, Holanda, Bélgica, Italia, Portugal, Uruguai, Colémbia,
Japao, México, Paraguai, Peru, Suécia, Noruega, Dinamarca, Finlandia, Suica e
China.
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Os planejamentos se subdividem em estratégias e agbes taticas. A parte

estratégica oferece os seguintes dados do mercado:

» Evolucao da entrada de turistas

» Metas da entrada de turistas

» Gasto médio

* Permanéncia média

* Destinos competidores

» Situacao da acessibilidade aérea

* Metas da acessibilidade aérea

* Recomendacgdes promocionais

» Conteudo dos produtos

* Mensagem especifica para o mercado

* Distribuicdo de orgamento por publico alvo

As acbes taticas que compdem cada planejamento operacional estdo assim

desenhadas:

» Agbes gerais

» Orcamento total para o mercado

» Agdes por publico alvo

* Imprensa

* Trade

» Consumidor

» Orgamento por agao

» Cronograma de execugao

 Setor responsavel pela gestado da agao

* Parceiros publicos e privados
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Na pratica, o Plano Aquarela é traduzido por meio dos programas executados

pela EMBRATUR - Instituto Brasileiro do Turismo. A tbénica comum a todos esses
programas consiste no foco direcionado as principais especificidades de cada pais. Sao

eles:

* Feiras internacionais de turismo

* Feiras de negdcios

» Captacao e promogao de eventos internacionais

« Seminarios Descubra o Brasil (realizados pelos Escritorios Brasileiros de Turismo
— EBTSs, nos principais mercados)

* Noite Brasileira

» Missbes comerciais com bureax de comercializagao

* Treinamento on line para agentes de viagens que séo potenciais vendedores do
destino Brasil no exterior

* Programa de relagdes publicas

« Campanhas publicitarias

» Pesquisas periddicas que orientam as acoes.

» AcOes de oportunidade — participagdo em grandes eventos brasileiros no exterior,
como oportunidade de promogao do turismo.

* Portal Brasileiro do Turismo para promocéo internacional

* Programa de marketing de relacionamento

» Marca Brasil — gestao da marca que identifica os atributos de exportagao do Brasil
no mercado internacional

* Banco de imagem

 Verba descentralizada de promocgao para os Estados.
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Estratégias de atuagcdo mercadoldgica para as 27 Unidades da Federagéo,

por meio da ferramenta denominada Fichas dos Estados. Esse instrumento € um
desdobramento analitico do Plano Aquarela por Estado. O intuito dessa ferramenta é
unificar o discurso e estimular a promog¢éo do Pais como destino turistico no exterior de
maneira integrada, viabilizando critérios para a aplicacdo das chamadas verbas

descentralizadas de promocao para os Estados.

E importante destacar a relevancia da conquista de um discurso unificado
para a promogao do Brasil no exterior. Essa integracao contribui fundamentalmente para
fortalecer a Marca Brasil e a imagem do Pais como destino turistico no mercado

internacional.
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2. LINEARIDADE DOS ESTADOS AOS PROGRAMAS DO PLANO AQUARELA:

Mesmo o Plano Aquarela ter apontado a realizagdo de planejamentos
especificos para cada um dos 24 paises, orienta-se que as ag¢des de Marketing sejam
realizadas nos paises, onde a EMBRATUR, ja realiza campanha de promogao:
Alemanha, Argentina, Chile, Espanha, Estados Unidos, Franga, Inglaterra, Benelux,

Canada, ltalia, México e Portugal.

O Plano Aquarela, de acordo com as Fichas, recomenda atividades
especificas por Estado para a promoc¢ao internacional do Brasil. Com base nessas
recomendacgdes, as verbas descentralizadas de promogao para os Estados somente

poderao ser utilizadas nas a¢des abaixo listadas:

2.1 Campanha Consumidor (Publicidade)

Descricao:
Concepgao da idéia criativa e criagdo de campanha dirigida ao consumidor

(turistas estrangeiros).

Esta campanha publicitaria devera ser criada a partir de uma reunido de
planejamento, e servira como base para a elaboragdo das campanhas especificas de

cada mercado, bem como para a produg¢ao das publicagdes gerais para consumidor.

Deve-se contemplar a producdo de conteudo para os seguintes tipos de
midia, com aplicagcado variada em cada mercado, de acordo com o perfil do publico

correspondente:

* Midias eletronicas
» Midias Impressas
* Midia Interativa

* Midia Exterior
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Objetivo:
A campanha publicitaria de carater geral tem objetivo de aumentar o nivel de
conhecimento e de desejo pelo Destino Brasil, incentivando o aumento dos fluxos de

turistas estrangeiros.

Observagoes importantes:

* As campanhas devem sequir a linha de comunicacio criada pela EMBRATUR;

» A Marca Brasil deve constar em todas as pecas:

* Os produtos a serem promovidos deverdo ser os indicados pela Ficha do Estado

estabelecida pelo Plano Aquarela,

* Os mercados a serem trabalhados deverio ser os indicados pela Ficha do Estado

estabelecida pelo Plano Aquarela.

» As diretrizes para criacdo dos layouts deverao ser fornecidas pela EMBRATUR;

* A campanha devera ser no idioma dos mercados prioritarios indicados pela Ficha
do Estado.

» As pecas criadas para as campanhas deverdo ser aprovadas pela EMBRATUR.

2.2. Campanha Trade (Publicidade)

Concepgao da idéia criativa e criagdo de campanha dirigida aos profissionais

de turismo no exterior (trade internacional).

Esta campanha publicitaria devera ser elaborada a partir de uma reunido de
planejamento geral e servird como base para a criagdo das campanhas especificas de
cada um mercado, bem como para a produgdo das publicagbes gerais para o trade
internacional, materiais promocionais e para os materiais de ponto de vendas,
salientando que as caracteristicas técnicas deverédo ser informadas no Projeto Basico,
no Plano de Trabalho e nos orgamentos, os quais serdo objetos de analise do corpo
técnico da EMBRATUR.
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Deve-se contemplar a producdo de conteudo para os seguintes tipos de

midia, cuja aplicacdo devera variar em cada mercado, de acordo com o perfil
correspondente:

» Midia Impressa

* Midia Interativa

* Nao Midia

Objetivo:
Esta estratégia € importante, sobretudo, para comunicar os produtos e
servigos para os nichos de mercado e grupos de consumo de interesse do programa,

para o Trade, definidos para cada mercado.

Também deve dar continuidade a comunicagcado estabelecida nos anos de
2005 a 2008, inovando no estilo da campanha de promog¢ado do Brasil, que da
preferéncia a quantidade de inser¢gdes, em detrimento dos grandes formatos, para
consolidar a imagem do Brasil como um destino lider na América do Sul junto aos

profissionais que vendem o Pais.
Observagoes importantes:

» As campanhas devem sequir a linha de comunicacio criada pela EMBRATUR;

» A Marca Brasil deve constar em todas as pecas:

» Os produtos a serem promovidos deverdo ser os indicados pela Ficha do Estado

estabelecida pelo Plano Aquarela;

* Os mercados a serem trabalhados deveréo ser os indicados pela Ficha do Estado

estabelecida pelo Plano Aquarela;

» As diretrizes para criacdo dos layouts deverao ser fornecidas pela EMBRATUR;

» A campanha devera ser no idioma dos mercados prioritarios indicados pela Ficha
do Estado.

» As pecas criadas para as campanhas deverdo ser aprovadas pela EMBRATUR.
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2.3. Publicacdes e Materiais Audio Visuais para o Trade:

Descrigao:

Producdo e impressdo de folder ou material audiovisual dirigido ao trade
internacional (operadores de turismo e agentes de viagem), para distribuicdo geral (n&o-
seletiva) durante as feiras de turismo e outras ag¢des de promogédo focadas nos

profissionais dos mercados.

O objetivo desta acado € desenvolver uma pecga simplificada, que apresente

sinteticamente a gama de produtos turisticos gerais do Estado.

Observagoes importantes:

» Estas pecas devem sequir a linha de comunicacio criada pela EMBRATUR;

» A Marca Brasil deve constar em todas as pecas:

» Os produtos a serem promovidos deverdo ser os indicados pela Ficha do Estado

estabelecida pelo Plano Aquarela,

» Deverdo ser no idioma dos mercados prioritarios indicados pela Ficha do Estado.

» As diretrizes para criacdo dos layouts deverdo ser fornecidas pela EMBRATUR;

» As pecas criadas para as campanhas deverdo ser aprovadas pela EMBRATUR.

2.4. Publicacoes e Material Promocional

2.4.1. Folder Consumidor:

Producao e impressao de folder dirigido ao publico consumidor. Sugere-se a

elaboracao de duas versdes deste folder:
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» Geral: versao mais completa, a ser distribuida pelas agéncias de viagens nos

mercados, pelos consulados e embaixadas do Brasil;
» Simplificado: versao para distribuicdo massiva durante as feiras de turismo e

outras a¢des promocionais de publico final.

Conteudo:

O folder deve servir como uma espécie de guia para indicar, ao Turista
potencial, os principais produtos turisticos do Estado. Assim, seu conteudo deve
contemplar os seguintes itens:

« Capa: Aplicacédo de imagem de grande impacto marca turistica e mensagem
permanente no idioma correspondente.

* Indicagao do Portal Brasileiro do Turismo para informag¢des mais detalhadas.

2.4.2. Outras pecas promocionais:

Folder, Péster, Flyer, Folheto, Filipeta, Mapa, Revista, Catalogo, Cartaz,

Cartazete, Faixa, Banner, Totem, Display e Painel Fotografico.

Observagoes importantes:

» Estas pecas devem sequir a linha de comunicacio criada pela EMBRATUR;

» A Marca Brasil deve constar em todas as pecas:

* Os produtos a serem promovidos deverdo ser os indicados pela Ficha do Estado

estabelecida pelo Plano Aquarela,

» Deverao ser no idioma dos mercados prioritarios indicados pela Ficha do Estado:

 As diretrizes para criacdo dos layouts deverdo ser fornecidas pela EMBRATUR;

» As pecas criadas para as campanhas deverdo ser aprovadas pela EMBRATUR.
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2.5. Campanha para o Turista Internacional no Brasil (Apoio as Acodes

Promocionais e de Publicidade)

Descricao:
Criagcdo e desenvolvimento de campanha publicitaria visando estimular o
retorno do turista internacional que esta saindo do pais e incentivar o aumento da

permanéncia do turista internacional que esta entrando no Brasil.

Com esses objetivos, sugere-se que a campanha seja desenvolvida pela
EMBRATUR em parceria com os Estados nos principais aeroportos internacionais do
pais, em seus arredores e principais corredores de acesso, onde o fluxo de passageiros

estrangeiros seja representativo.

Propde-se que sejam envolvidos os seguintes tipos de midia:

* Midia Eletrénica: utilizando os canais internos dos aeroportos e painéis
eletrénicos;
» Midia Impressa: produg¢ao de material grafico especifico

* Nao-Midia: acbes promocionais diversas

Observagdo: A campanha devera ser desenvolvida em inglés e espanhol e,
uma vez que nao é possivel fazer distingdo aos diferentes mercados, € importante que

esteja adequada aos consumidores de diferentes origens.

Observagoes importantes:

» Estas pecas devem sequir a linha de comunicacéao criada pela EMBRATUR;

» A Marca Brasil deve constar em todas as pecas;

* Os produtos a serem promovidos deverdo ser os indicados pela Ficha do Estado

estabelecida pelo Plano Aquarela;
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» As diretrizes para criacdo dos layouts deverdo ser fornecidas pela EMBRATUR;

* Os mercados a serem trabalhados deverdo ser os indicados pela Ficha do

Estado.

As pecas criadas para as campanhas e acdes promocionais deverdo ser

aprovadas pela EMBRATUR.

2.6 Acoes promocionais: Caravanas

Compreende o planejamento, a organizacdo e a operacionalizagdo de

Caravanas nos estados, ndo sendo permitida a utilizacio de recurso de convénio para a

realizacio de acdes promocionais em eventos no exterior.

As Caravanas tém como principal objetivo viabilizar viagens de familiarizagao
com apresentacao in-loco dos destinos turisticos brasileiros a operadores internacionais
e agentes de viagens, em convergéncia com as estratégias de promocéo do Brasil no
exterior, considerando os produtos indicados pelo Plano Aquarela e as estratégias

produto-mercado estabelecidos pelas Fichas dos Estados.

Objetivam ampliar o numero de operadores turisticos e agentes de viagens
internacionais que comercializam produtos turisticos brasileiros, aumentando o
conhecimento daqueles que ja vendem e apresentando novos produtos, servigos e
destinos que demonstrem a potencialidade dos mesmos, além de proporcionar a cadeia
produtiva do turismo receptivo a oportunidade gerar negocios com empresas que
compdem a rede de distribuicdo nos mercados internacionais.

Durante a realizagdo das caravanas poderdao ser organizados encontros de

negocios.

Lembrando que os profissionais convidados as ac¢des deverdo ser oriundos

dos mercados indicados na Ficha do Estado estabelecida pelo Plano Agquarela.
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Os convénios poderao contemplar as seguintes acoes:

- Producdo de material promocional especifico (banners, brindes. DVD. convites,

website, etc.). Estes deverdo conter, obrigatoriamente, a Marca Brasil e ter a aprovacéao

do departamento de marketing deste Instituto;

- Passagens aéreas (classe econémica), traslado. alimentacdo, hospedagem, servico de

receptivo local.

- Contratacio de servicos de terceiros/pessoa fisica (fotdégrafo, guias, outros);

- Locacao de espaco (sala de reunides, auditério);

- Locacdo de equipamentos (computadores, audio-visual, data show, teldo, TV, som,

etc.);

2.7. Press Trips

Descricao:

Profissionais de midia estrangeira sao convidados a conhecer o Brasil com o
objetivo de gerar midia espontanea em veiculos de interesse do Estado e da
EMBRATUR. Recebem no momento da viagem material especifico (Kit Imprensa) com
informagdes pertinentes ao Brasil, que possam subsidiar a matéria. Durante a viagem,
os jornalistas podem produzir imagens exclusivas.

A escolha dos destinos e o itinerario da viagem devem combinar com o perfil
do mercado e do produto a ser promovido, de acordo com as Fichas dos Estados

formuladas com base no Plano Aquarela.

A definicdo dos veiculos a serem convidados deve ocorrer sempre em
conjunto com a geréncia de Relagdes Publicas, a fim de evitar sobreposigdo e
contradicdo de informagdes no trabalho de campo de cada um dos profissionais

envolvidos.
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Trata-se de uma agao importante para o trabalho de promocéo dos produtos e

servigos brasileiros para os nichos de mercado e grupos de consumo especificos, com

excelente relacao custo-beneficio.

Objetivos:

» O objetivo final das acbes de press trip € gerar, espontaneamente por parte do

jornalista convidado, matérias jornalisticas nos principais veiculos formadores de

opinido do turista potencial, midia especializada por nicho de mercado e/ou
segmento turistico e dos profissionais do setor de turismo de lazer e de negdcios

(viagens corporativas) no exterior;

Observagoes importantes:

Os produtos e destinos a serem promovidos, bem como os paises que deverao
ser contemplados com a realizacédo de press trips, deverao ser aqueles indicados
na Ficha do Estado, conforme estabelecido pelo Plano Aquarela.

Para aprovacédo do Plano de Trabalho, no que se refere a realizacdo de press
trips, sera necessario o envio de informacdes detalhadas sobre o profissional a
ser convidado (perfil), o veiculo de comunicagédo para o qual trabalha e o roteiro

programado para analise e aprovagao do corpo técnico da EMBRATUR.

Para obtencdo de melhor resultado recomenda-se convidar um jornalista por vez
ou, no maximo, grupos de até 5 jornalistas, desde que representem veiculos de
comunicagao diferentes e tenham interesses comuns, de modo a prestar um
atendimento personalizado e de qualidade ao(s) convidado(s).

E de extrema importancia que a hospedagem e alimentacdo seja em
estabelecimento de qualidade reconhecida, visto que, para a publicacdo de
matérias, a estrutura oferecida durante a viagem sera um dos temas da
reportagem.

A viagem deve ser sempre acompanhada por um profissional qualificado da area
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de Relacdes Publicas para conduzir adequadamente a visita e pautar a imprensa

sob o ponto de vista favoravel ao destino Brasil.

2.8. BANCO DE IMAGENS

Descricao:

Compra e/ou produgcdo de imagens dos destinos e produtos turisticos
brasileiros priorizados pelo Plano Aquarela para criagdo ou ampliagdo dos acervos de
banco de imagens dos Estados e da EMBRATUR, para atender a demanda internacional

e para uso em agdes promocionais, publicitarias e de comunicagao no exterior.

Objetivo:

Criar, completar e manter atualizado e diversificado o banco de imagens dos
Estados e da EMBRATUR, com fotografias digitalizadas e de alta qualidade. Estas
imagens configuram-se como importantes instrumentos de comunicagao visual, em sua
funcdo de fornecer ao turista e ao profissional do setor elementos para a escolha do
destino, tanto para viajar, divulgar, como para vender ao seu cliente. As fotografias séo
imprescindiveis na composicao de acgoes institucionais e de promocéo, na criacdo e
produgdo de pecgas publicitarias, na manutengdo do portal brasileiro de turismo, nas
apresentacdes do destino, no atendimento a demandas da imprensa internacional, entre

outros.

Conteudo:

As produgdes fotograficas deverdo se ajustar as definicbes de valores,
posicionamento desejado para o Brasil no mercado internacional - pais com estilo de
vida diferenciado e natureza diversificada - e estruturacdo de produto definidas na fase

estratégica do Plano Aquarela.

E recomendavel a compra ou producdo de imagens que contemplem a
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participacdo de pessoas nos cenarios, para mostrar a atividade turistica, a demanda

acomodada, a infra-estrutura ofertada e a dimensao das paisagens naturais.

Sugere-se também a compra de fotos de editoras de turismo e de fotégrafos
reconhecidos, com todos os direitos de uso para sua distribuicdo aos meios de
comunicagao e sua utilizacdo nos materiais de promogao turistica do Brasil, tanto pelo
Estado quanto pela EMBRATUR.

E importante a ampliacdo periédica do banco de imagens, incorporando
novas fotografias e/ou novas versbes das existentes, visando a atualizacdo e

diversificagcao do acervo.

Critérios:

Para garantir a produgdo ou a compra de imagens - digitais ou cromos - com
padrées de qualidade adequados ao uso em diversos meios, sejam para fins
publicitarios, promocionais ou de comunicagao, detalhamos abaixo o0s requisitos
minimos necessarios a aprovagao dos projetos apresentados pelos Estados, de

investimento da verba descentralizada para esta finalidade:

» Digitais - As imagens digitais deverdo ser compradas ou produzidas nos sistemas
“JPEG” ou “TIFF”, em arquivos medindo, no minimo, 21 cm x 14 cm e com 300
dpis de resolugao.

* Analégicos - Os cromos de compra ou venda deverdao ter o formato de 35
milimetros ou maior, sendo que nos de compra serao verificados o bom estado

dos mesmos.

Esses requisitos ou caracteristicas técnicas deverdo ser informados no
Projeto Basico, no Plano de Trabalho e nos orgamentos que serdo objeto de analise do
corpo técnico da EMBRATUR.

¥.EMBRATUR e B3 IR ”

GOVERNO FEDERAL



BRASIL 4

Sensacional!

Observagoes importantes:

Os produtos e destinos objetos dessas imagens deverao ser os indicados pela
Ficha do respectivo Estado, conforme estabelecido pelo Plano Aquarela;

Devera ser negociado com o fornecedor e formalizado, por meio de um Termo de
Autorizagado de Uso de Imagens, “Modelo I” anexo, o direito de uso livre das
imagens, por tempo indeterminado ou determinado, para o Estado e para a
EMBRATUR;

Recomendamos que o Termo de Autorizagdo de Uso de Imagens mencionado no
item anterior seja submetido a apreciagcado da area juridica da entidade ou 6érgao
proponente, para analise de modo que se proceda aos ajustes necessarios.
Producdo ou compra de Imagens a partir de fornecedores fotdégrafos - caso as
imagens sejam produzidas ou compradas diretamente dos seus autores, deverao
ser apresentados o perfil profissional do(s) fotdégrafo(s), contendo informacdes
detalhadas sobre os trabalhos ja realizados e a indicagdo de clientes atendidos,
bem como o seu portfolio (amostras de imagens fotograficas, em meio digital,
produzidas ao longo de sua carreira), para analise e aprovagao pelo corpo técnico
da EMBRATUR,;

Quando houver uma ou mais pessoas em evidéncia na(s) fotografia(s) sera
necessario a apresentacdo dos respectivos termos de autorizacdo de uso de
imagem, assinado por cada uma delas, ou pelo profissional autor das fotografias
assumindo total responsabilidade pela cessao desses direitos ao Estado e a
EMBRATUR;

Devera ser negociado direito de uso livre das imagens, no Brasil e no exterior,
tanto para o Estado e para a EMBRATUR;

Ao enviar a Prestacdo de Contas do convénio a EMBRATUR, o convenente
devera enviar, também, as imagens (digitais e/ou cromos) produzidas ou
compradas para imediata incorporagao no acervo de imagens deste instituto.

As imagens deverao, obrigatoriamente, ser acompanhadas de sua respectiva

Ficha de Indexacdo, “Modelo II” anexo, documento este que permitira a sua
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correta identificacdo, para que ndao ocorram equivocos em sua utilizacdo e para

tornar o processo de selegcao mais rapido, tanto por parte do Estado, quanto da
EMBRATUR.

2.9. CD DE IMAGENS

Descricao:

Producdo de CD contendo uma selecdo de imagens de destinos e/ou
produtos turisticos destinados a distribuicdo para a imprensa e para os profissionais do
setor turistico no mercado internacional, para uso com direitos limitados, em
atendimento a solicitagdes especificas desses profissionais e ainda ser distribuido como

material de apoio em a¢des promocionais dirigidas a esses publicos.

Esse material devera contemplar imagens dos destinos e/ou produtos
turisticos indicados pela Ficha do respectivo Estados, conforme estabelecido pelo Plano

Aquarela.

Objetivo:

Fornecer imagens do Brasil, de maneira facil e pratica, para os agentes e
operadores que comercializam o produto Brasil, bem como para a imprensa.
Considerando a importancia das imagens para a promogao de um destino turistico, esta
acao é essencial para garantir a presenga dos destinos e produtos turisticos brasileiros
no mercado internacional de maneira eficaz e coerente com a imagem e o

posicionamento desejados.

Observagoes importantes:
* A compra ou produgdo das imagens utilizadas para esse CD deverdo ser
negociadas com direito de uso livre, especialmente para cessao a terceiros, no

Brasil e no exterior, tanto pelo Estado, quanto pela EMBRATUR, formalizado por
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meio do Termo de Autorizagao de Uso de Imagens, “Modelo I” anexo;

* Recomendamos que o Termo de Autorizagdo de Uso de Imagens mencionado no
item anterior seja submetido a apreciagcado da area juridica da entidade ou 6érgao
proponente, para analise de modo que se proceda aos ajustes necessarios.

e Os produtos a serem promovidos deverdo ser os indicados pela Ficha do
respectivo Estado, conforme estabelecido pelo Plano Aquarela,

Ao enviar a Prestacdo de Contas do convénio a EMBRATUR, o convenente
devera enviar, também, as imagens (digitais e/ou cromos) produzidas ou
compradas para producao deste CD, para imediata incorporagdo no acervo de
imagens deste instituto.

* As imagens adquiridas deverao, obrigatoriamente, ser acompanhadas de sua
respectiva Ficha de Indexacgao, “Modelo II” anexo, documento este que permitira
a sua correta identificacdo, para que ndo ocorram equivocos em sua utilizagao e
para tornar o processo de selecdo mais rapido, tanto por parte do Estado, quanto
da EMBRATUR.

3. ORIENTAGCOES ESPECIFICAS:

3.1 As verbas descentralizadas repassadas pela EMBRATUR para os Estados apenas

poderéo ser utilizadas nas acdes descritas acima;

3.20s materiais e campanhas deverdo ser executados nos idiomas dos mercados

determinados como prioritarios pela Ficha do Estado.

3.3 E indispensavel a aplicacdo da marca BRASIL, de acordo com o Manual de
Aplicacdo, nas pecas publicitarias produzidas, veiculadas e/ou na ambientacdo de

eventos com recursos do presente Instrumento;
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Obs.: A marca BRASIL devera ser aplicada em destaque, separada das logomarcas

institucionais, por se tratar de uma marca promocional, e de acordo com as normas do

manual de uso que podera ser acessado pelo site http://www.braziltour.com/marcabrasil/

marcabrasil.htm .

3.4 Submeter a aprovagao prévia da EMBRATUR os layouts e roteiros, quando for o
caso, de todas as pecgas publicitarias, impressas, eletrdnicas, graficas, fotograficas,
brindes, internet, digitais e de midia exterior que serdo produzidas e/ou veiculadas, bem
como, os layouts de projetos para ambientacdo de eventos que demonstrem a aplicagéo

das logomarcas mencionadas no item anterior;

Obs.: Os layouts das pecas deverado ser encaminhados para os enderecos eletronicos

sergio.diniz@embratur.gov.br e marcabrasil@embratur.gov.br, antes da finalizagéo, para

a prévia analise, sugestdes e aprovagcao da EMBRATUR.

3.5. Registrar a entrada do bem adquirido, quando for o caso, no almoxarifado do
convenente ou, na impossibilidade, no local de execucédo, utilizagdo ou exibicdo do
material, com identificagdo da pessoa responsavel pelo recebimento (assinatura, nome,

cargo, matricula ou CPF);

3.6. Remeter a EMBRATUR amostra dos bens produzidos ou servigos prestados,
quando for o caso, obedecendo, nas hipdteses especificadas abaixo, os seguintes

critérios:

3.6.1 Pecas Eletrbnicas: um exemplar da peca produzida (filmes, videos, vinhetas,
cartelas, story boards para TV, cinema ou qualquer outro meio eletrénico de audiovisual,

spots, jingles ou trilhas sonoras para radio ou qualquer outro meio eletrénico de audio);
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3.6.2 Pecas Graficas e Fotograficas: enviar um exemplar de cada pega produzida
(folder, cartaz, brochuras, filipetas, flyers, cartazetes, mapas, mobile, painel fotografico,
poster, folheto, catalogo, broadside, show case, capa CD/DVD, VHS, cartdo postal,

adesivo, adesivo de chao);

3.6.3 Internet e Pecas Digitais: informar o Uniform Resource Locator — URL e enviar

pagina impressa do Site, banner eletronico, hotsites, portais;

3.6.4 Midia Impressa: um exemplar do veiculo de comunicagao (revista, jornal ou
periddico) em que for publicada a peca (anuncio, editorial, encarte, informe publicitario e

outros);

3.6.5 Midia Eletronica: enviar relatério (mapas de veiculagdo das insergdes em radio,
TV, e cinema) emitido pelo proprio veiculo ou, na impossibilidade, por empresa

especializada em checagem de midia exterior;

3.6.6 Midia Exterior: enviar relatério emitido pelo préprio veiculo ou, na impossibilidade,
por empresa especializada em checagem de midia exterior, contendo fotos das pecas e
especificacdo de onde foram veiculadas (lateral, traseira, testeira, luminoso ou
envelopamento de teto de veiculos; painel de pontos de taxi, 6nibus, estagcao de trem ou
metrd; placa ou faixa de rua, estrada, sinalizagdo ou obra; outdoor, banner, front light,

back light, empena, relégio, mobiliario urbano ou qualquer outra peca de midia exterior).

Obs.: Na hipétese de ndo haver possibilidade de envio do bem produzido (banner, placa
comemorativa, placa de sinalizagdo, outdoor, bandeira, backdrop, display e outros),
quanto as exigéncias que trata o item “6” das orientagcdes especificas, também constante
em clausula do contrato de convénio, o CONVENENTE devera enviar relatorio

fotografico.
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Para o esclarecimento de duvidas, entrar em contato através dos emails e telefones
abaixo:
* Duvidas sobre documentagado e regularidade fiscal da proponente: (061)
3429-7806/7816 (marcia.dias@embratur.gov.br) e (paulo.strack@embratur.gov.br)

* Davidas sobre plano de trabalho e valores: (necessario verificar quais os

técnicos que irdo participar)

* Duvidas sobre agoes e outras questoes: (061) 3429-7704

4. CONDICOES PARA CELEBRACAO DE CONVENIOS (Orgdos ou Entidades

Publicas/Privadas)

4.1 As normas relativas as transferéncias de recursos da Unido mediante
convénios, contrato de repasse e termos de cooperacido sdo as dispostas no Decreto
6.170, de 25 de julho de 2007 (com dispositivos alterados pelos Decretos 6.329/2007 e
6.428/2008 e acrescidos pelo Decreto 6.497/2008) e na Portaria Interministerial n° 127,
de 29/05/2008, dos Ministérios do Planejamento, Orgamento e Gestédo, da Fazenda e do
Controle e da Transparéncia. O Decreto 6.170/2007 também instituiu o Sistema de
Gestao de Convénios e Contratos de Repasse - SICONV e o Portal de Convénios do

Governo Federal (www.convenios.gov.br).

4.2 A Portaria Interministerial n°. 127/2008 estabelece normas para execucio do
disposto no Decreto no 6.170/2007, que dispbe sobre as normas relativas as
transferéncias de recursos da Unido mediante convénios e contratos de repasse, e da

outras providéncias.
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4.3 De acordo com o art. 3° da Portaria Interministerial n® 127/2008, os atos e os
procedimentos relativos a formalizagdo, execugdo, acompanhamento, prestacao de
contas e informagdes acerca de tomada de conta especial dos convénios, contratos de
repasse e termos de parceria serdo realizados no SISTEMA DE GESTAO DE
CONVENIOS E CONTRATOS DE REPASSE - SICONV, aberto & consulta publica, por

meio do Portal dos Convénios (www.convenios.gov.br).

4.4 PORTAL DOS CONVENIOS

Para uma melhor utilizacdo dos recursos disponiveis no Portal dos Convénios
todos os usuarios deverdo conhecer a legislagdo vigente relativa as transferéncias
voluntarias, disponivel na opcédo “AJUDA” do Portal dos Convénios, bem como estudar
os tutoriais de livre acesso e fazer uso dos manuais, ambos disponiveis no banner
“CAPACITACAO TREINAMENTO”.

4.5 Toda a execucdo, tanto pelo CONCEDENTE, quanto pelo
PROPONENTE/CONVENENTE devera, obrigatoriamente, ser feita a partir do PORTAL/

SICONV.

4.6 CREDENCIAMENTO

a. Para apresentar proposta de trabalho, o proponente devera estar, no
minimo, CREDENCIADO no Portal de Convénios - SICONV.

b. O credenciamento sera realizado diretamente no Portal, uma unica vez. As
informacdes deverao ser atualizadas pelo convenente ou contratado até que exauridas

todas as obrigacdes referentes ao convénio ou contrato de repasse.
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c. Apos o credenciamento, o proponente recebera por e-mail login e senha

para acesso ao sistema.

d. O credenciamento sera realizado diretamente no SICONV e contera, no

minimo, as seguintes informacdes:

- nome, endereco da sede, endereco eletrdbnico e numero de inscricdo no
Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas - CNPJ, bem como endereco residencial do

responsavel que assinara o instrumento, quando se tratar de instituicées publicas; e

- razao social, enderego, endereco eletrébnico, numero de inscricdo no
Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas - CNPJ, transcricdo do objeto social da
entidade atualizado, relacdo nominal atualizada dos dirigentes da entidade, com
enderego, numero e 6rgao expedidor da carteira de identidade e CPF de cada um deles,

quando se tratar das entidades privadas sem fins lucrativos.

e. De posse do login e senha, o proponente podera enviar propostas para os

programas disponibilizados que aceitam propostas de proponentes nao

CADASTRADOS, ou seja, apenas CREDENCIADOS.

4.7 CADASTRAMENTO

a. Para a celebragao de convénio, contrato de repasse, termo de cooperagao
e termo de parceria, os 6rgéos, entidades e entes, dispostos no art. 1° da Portaria
Interministerial n°® 127/2008, deverado estar CADASTRADOS no SICONV.

b. Para 6rgaos e entidades publicas: o representante do 6rgéo ou da
entidade publica ou privada responsavel pela entrega dos documentos e das

informagdes para fins de cadastramento devera comprovar seu vinculo com o
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cadastrado, demonstrando os poderes para representa-lo neste ato, mediante a

apresentacao de documento habil, com firma reconhecida em cartério, conforme art. 17

da Portaria Interministerial n°® 127, de 29 de maio de 2008.

c. Para as entidades privadas sem fins lucrativos: o cadastramento
consistira na apresentagdo dos documentos referentes a sua qualificagao juridica, fiscal

e previdenciaria, bem como a sua capacidade técnica e operacional.

d. O CADASTRAMENTO dos 6rgaos ou entidades publicas ou privadas sem

fins lucrativos sera realizado nas unidades cadastradoras do Sistema de

Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF e tera validade de 1 (um) ano.

e. A comprovagao do representante do 6rgédo ou da entidade publica ou
privada responsavel pela entrega dos documentos e das informagdes para fins de
cadastramento, sem prejuizo da apresentagao adicional de qualquer documento habil,

podera ser feita mediante apresentacgao de:

- copia autenticada dos documentos pessoais do representante, em especial,
Carteira de Identidade e CPF;

- coOpia autenticada do diploma eleitoral, acompanhada da publicagdo da
portaria de nomeac&o ou outro instrumento equivalente, que delegue competéncia para

representar o ente, 6rgao ou entidade publica, quando for o caso; e

- copia autenticada da ata da assembléia que elegeu o corpo dirigente da
entidade privada sem fins lucrativos, devidamente registrada no cartorio competente,
acompanhada de instrumento particular de procuragcao, com firma reconhecida, assinado

pelo dirigente maximo, quando for o caso.
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f. O CADASTRAMENTO de proponente devera ser feito através do endereco
www.convenios.gov.br e o usuario devera clicar no banner “Sistema de Convénios -

Acesse aqui”.

g. Para realizagdo do CADASTRAMENTO das Entidades Privadas sem

fins lucrativos, sera exigido a apresentacéao de:

1) copia do estatuto ou contrato social registrado no cartério competente e

suas alteragdes;

2) relacdo nominal atualizada dos dirigentes da entidade, com Cadastro de

Pessoas Fisicas - CPF;

3) declaragdo do dirigente maximo da entidade acerca da inexisténcia de
divida com o Poder Publico e de inscricdo nos bancos de dados publicos ou privados de

protecao ao crédito;

4) declaragado da autoridade maxima da entidade informando que nenhuma
das pessoas relacionadas no subitem 2 acima é agente politico de Poder ou do
Ministério Publico, tanto quanto dirigente de 6érgéo ou entidade da administragao publica,
de qualquer esfera governamental, ou respectivo cénjuge ou companheiro, bem como

parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o segundo grau;

5) prova de inscricdo da entidade no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas

- CNPJ pelo prazo minimo de trés anos;

6) prova de regularidade com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal e

com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, na forma da lei; e
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7) comprovagdo da qualificacdo técnica e da capacidade operacional,

mediante declaracdo de funcionamento regular nos 3 (trés) anos anteriores ao

credenciamento, emitida por 3 (trés) autoridades do local de sua sede.

h) O Portal dos Convénios — SICONV disponibiliza area especifica para

registro dos documentos mencionados:

1) Certiddes: registro dos dados das certiddes SRF/PGFN, FGTS, INSS,

Receita Estadual, Receita Municipal, etc.

2) Estatuto: registro dos dados do estatuto social como, cartério, livro/folha

de registro, etc.

3) Dirigentes: registro dos dados sobre o(s) dirigente(s).

4) Declaragoes: registro das declaragdes de ndo divida com o poder publico
e de funcionamento regular nos ultimos anos.

OBS: Essas informagbdes poderdao ser registradas no SICONV, tanto pelo

proponente quanto pela Unidade Cadastradora do SICAF.

4.8 PROPOSTA DE TRABALHO

a. O proponente credenciado manifestara seu interesse em celebrar
instrumentos regulados pela Portaria n° 127/2008, mediante apresentagcdao de
PROPOSTA DE TRABALHO no SICONV, em conformidade com o programa e com as

diretrizes disponiveis no sistema, que contera, no minimo:

- descri¢cao do objeto a ser executado;
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- justificativa contendo a caracterizagdo dos interesses reciprocos, a relagao

entre a proposta apresentada e os objetivos e diretrizes do programa federal e a

indicac&o do publico alvo, do problema a ser resolvido e dos resultados esperados;

- estimativa dos recursos financeiros, discriminando o repasse a ser realizado
pelo concedente ou contratante e a contrapartida prevista para o proponente,
especificando o valor de cada parcela e do montante de todos os recursos, na forma

estabelecida em Lei;
- previsdo de prazo para a execugao; e

- informacgdes relativas a capacidade técnica e gerencial do proponente para
execugao do objeto.

OBS: Outros documentos exigidos pelos Programas disponibilizados no
SICONV (or¢amentos, atas, oficios, planilhas indicativas do emprego da contrapartida,
por meio bens e servigos, contendo a forma de afericdo do valor correspondente, em
conformidade com os valores praticados no mercado) deverdo ser digitalizados e
anexados a proposta, no SICONV, na aba “Anexos”, bem como o comprovante de
abertura de conta bancaria especifica aberta exclusivamente em instituicoes
financeiras controladas pela Uniao e a Declaragdao de Contrapartida (quando

financeira), conforme modelo anexo a este Manual.

49 CONTRAPARTIDA

a. Quanto aos recursos da contrapartida, regulados pelo art. 20 da Portaria
Interministerial n°. 127/2008, informamos que os percentuais estdo definidos nos
Programas da EMBRATUR, disponiveis no SICONV.
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4.10 PLANO DE TRABALHO

a. De acordo com o art. 21 da Portaria n°® 127/2008, o Plano de Trabalho sera

avaliado apods a efetivacao do cadastro do proponente e contera, no minimo:
- justificativa para a celebracao do instrumento;
- descricdo completa do objeto a ser executado;
- descricao das metas a serem atingidas;
- definicdo das etapas ou fases da execucéo;
- cronograma de execuc¢ao do objeto e cronograma de desembolso; e

- plano de aplicagéo dos recursos a serem desembolsados pelo concedente e

da contrapartida financeira do proponente, se for o caso.

b. A Proposta/Plano de Trabalho sera devolvida a PROPONENTE, quando for
constatado, qualquer irregularidade ou imprecisdo no Plano de Trabalho, que devera ser

sanada no prazo estabelecido pelo concedente.

c. A auséncia da manifestacao do proponente no prazo estipulado implicara a

desisténcia no prosseguimento do processo.

d. Os ajustes realizados durante a execugao do objeto integrardo o Plano de

Trabalho, desde que submetidos e aprovados previamente pela autoridade competente.
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e. O Plano de Trabalho n&o pode ser elaborado de forma genérica, devendo

trazer de forma clara e sucinta todas as informacdes suficientes para a identificagao do

projeto, atividade ou evento de duragao certa.

4.11 TERMO DE REFERENCIA

a. Para os efeitos da Portaria Interministerial n° 128/2008, considera-se Termo

de Referéncia:

“Documento apresentado quando o objeto do convénio, contrato de
repasse ou termo de cooperagcao envolver aquisicdo de bens ou
prestagcdo de servigcos, que devera conter elementos capazes de
propiciar a avaliagcao do custo pela Administragdo, diante de orgamento
detalhado, considerando os precos praticados no mercado, a definicao

dos métodos e o prazo de execugao do objeto”.

b. O Termo de Referéncia devera ser encaminhado, junto com a
Proposta/Plano de Trabalho, digitalizado na aba “Projeto Basico/Termo de
Referéncia”, no SICONV.

c. O Termo de Referéncia sera apreciado pelo concedente e, se aprovado,

ensejara a adequacgao do Plano de Trabalho.

d. Constatados vicios sanaveis no Termo de Referéncia, estes serado

comunicados ao convenente ou contratado, que dispora de prazo para sana-los.
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e. Caso o Termo de Referéncia ndo seja entregue no prazo estabelecido no

paragrafo anterior ou receba parecer contrario a sua aprovagao, proceder-se-a a

extingdo do convénio ou contrato de repasse, caso ja tenha sido assinado.

4.12 REGULARIDADE FISCAL

a. As entidades privadas sem fins lucrativos deverdo anexar seus Estatutos,
no SICONV, na Aba “ESTATUTO”, no campo “Documento Digitalizado”, e manter em
dia sua situacdo fiscal regular, ou seja, atualizando a validade de suas CERTIDOES,
cadastradas no SICONV.

b. Para os entes, érgdos ou entidades publicas, as exigéncias para
celebracédo serdo atendidas por meio de consulta ao Cadastro Unico de Convénio -

CAUC, observadas as normas especificas que o disciplinam.

c. A comprovacgao da regularidade sera efetuada ainda mediante consulta aos
sistemas de informacdo do Governo Federal ou, na impossibilidade de efetua-la,
mediante apresentacdo da devida documentagdo junto ao o6rgdo responsavel pela

manutencao do respectivo sistema.

4.13 EXIGENCIAS LEGAIS NA EXECUGAO DE DESPESA DO CONVENIO

A (o) Convenente, na execugao das despesas previstas no Plano de Trabalho
aprovado, devera atentar-se para as disposicdoes constantes no Instrumento de

Transferéncia Voluntaria, bem como aos itens abaixo relacionados:
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a. Entidades Privadas Sem Fins Lucrativos.

- Para a aquisigao de bens e contratagao de servigos com recursos de 6rgaos
ou entidades da Administragcdo Publica federal, as entidades privadas sem fins lucrativos
deverao realizar, no minimo, cotagao prévia de precos no mercado, observados os

principios da impessoalidade, moralidade e economicidade.

- Para execucdo das acgdes previstas no Plano de Trabalho, observar as
disposicdes constantes nos arts. 45 a 48, da Secao |, da Portaria Interministerial n°. 127/
2008;

b. Orgaos e Entidades da Administragio Publica.

- Os 6rgaos e entidades publicas que receberem recursos da Unido por meio
dos instrumentos regulamentados pela Portaria n° 127/2008 estdo obrigados a observar
as disposi¢des contidas na Lei Federal de Licitagdes e Contratos Administrativos e

demais normas federais pertinentes ao assunto, quando da contratacéo de terceiros.

- Para execucdo das acgdes previstas no Plano de Trabalho, observar as

disposi¢cdes constantes no art. 49, da Secao Il da Portaria Interministerial n® 127/2008.

c. Contratagcao com Terceiros - o0s CONTRATOS celebrados a conta dos
recursos de convénios ou contratos de repasse deverao conter clausula que obrigue o
contratado a conceder livre acesso aos documentos e registros contabeis da empresa,
referentes ao objeto contratado, para os servidores dos érgéos e entidades publicas
concedentes e dos 6rgaos de controle interno e externo, nos termos do art. 44 da

Portaria Interministerial n°®. 127/2008.
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4.14 PAGAMENTOS

Os recursos deverao ser mantidos na conta bancaria especifica do convénio
ou contrato de repasse e somente poderao ser utilizados para pagamento de despesas
constantes do Plano de Trabalho ou para aplicagdo no mercado financeiro, nas

hipoteses previstas em lei ou nos termos do art. 50 da Portaria n® 127/2008.

4.15 PUBLICIDADE

a. Os convenentes deverado das ciéncia da celebragdo ao conselho local ou
instancia de controle social da area vinculada ao programa de governo que originou a

transferéncia, quando houver;
b. As entidades privadas sem fins lucrativos deverao notificar, se houver, o
conselho municipal ou estadual responsavel pela respectiva politica publica onde sera

executada a acéo.

4.16 DISPOSICOES GERAIS

a. Os convenentes deverdao disponibilizar, por meio da internet ou, na sua
falta, em sua sede, em local de facil visibilidade, consulta ao extrato do convénio ou
outro instrumento utilizado, contendo, pelo menos, objeto, a finalidade, os valores e as
datas de liberacdo e detalhamento da aplicagdo dos recursos, bem como as
contratagdes realizadas para a execugao do objeto pactuado;

b. Para efeito do disposto no item “a” acima, e disponibilizagdo do extrato na
Internet podera ser suprida com a insergéo de link na pagina oficial do érgéo ou entidade

convenente que possibilite acesso direto ao Portal de Convénios — SICONV.
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4.17 APLICACAO DOS RECURSOS DO CONVENIO

a. Os recursos serédo depositados e geridos na conta bancaria especifica do
convénio, exclusivamente em instituicées financeiras controladas pela Unido e, enquanto

nao empregados na sua finalidade, serdo obrigatoriamente aplicados:

- em caderneta de poupanca de instituicdo financeira publica federal, se a

previsao de seu uso for igual ou superior a um més; e

- em fundo de aplicagao financeira de curto prazo, ou operagao de mercado
aberto lastreado em titulo da divida publica, quando sua utilizac&o estiver prevista para

prazos menores.
b. Os rendimentos das aplicagbes serao obrigatoriamente aplicados no objeto
do convénio, estando sujeitos as mesmas condigdes de prestacdo de contas exigidas
para os recursos transferidos.
c. As receitas oriundas dos rendimentos da aplicagdo no mercado financeiro

nao poderao ser computados como contrapartida devida pelo convenente.

4.18 PRESTACAO DE CONTAS

a. O orgéo ou entidade que receber recursos na forma estabelecida na

Portaria n® 127/2008 estara sujeito a prestar contas da sua boa e regular aplicagao.

b. Quando a prestacdo de contas n&o for encaminhada no prazo estabelecido

no convénio ou contrato de repasse (Prazo estabelecido pela EMBRATUR: trinta dias
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apés o término da vigéncia do convénio), o concedente ou contratante estabelecera o

prazo maximo de trinta dias para sua apresentacido, ou recolhimento dos recursos,
incluidos os rendimentos da aplicagdo no mercado financeiro, atualizados

monetariamente e acrescidos de juros de mora, na forma da lei.

c. Se, ao término do prazo estabelecido, o convenente ou contratado nao
apresentar a prestagdo de contas nem devolver os recursos, o concedente registrara a
inadimpléncia no SICONV por omissdo do dever de prestar contas e comunicara o fato
ao orgao de contabilidade analitica a que estiver vinculado, para fins de instauragéo de
tomada de contas especial sob aquele argumento e adogado de outras medidas para

reparagao do dano ao erario, sob pena de responsabilizagao solidaria.

d. A aprovacgao de prestacao de contas de convénios e contratos de repasse,
celebrados com entidades privadas sem fins lucrativos, fica condicionada a validade do

cadastramento.

e. Os saldos financeiros remanescentes, inclusive os provenientes das
receitas obtidas nas aplicagdes financeiras realizadas, nao utilizadas no objeto
pactuado, serdo devolvidos a entidade ou 6rgao repassador dos recursos, no prazo

estabelecido para a apresentacao da prestacédo de contas.

f. A prestacado de contas sera composta, além dos documentos e informacodes

apresentados pelo convenente ou contratado no SICONV, do seguinte:

| - Relatério de Cumprimento do Objeto;
Il - declaragao de realizagao dos objetivos a que se propunha o instrumento;
lll - relacdo de bens adquiridos, produzidos ou construidos, quando for o

Caso,
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IV - a relacao de treinados ou capacitados, quando for o caso;

V - arelagao dos servicos prestados, quando for o caso;

VI - comprovante de recolhimento do saldo de recursos, quando houver; e

VII - termo de compromisso por meio do qual o convenente ou contratado
sera obrigado a manter os documentos relacionados ao convénio ou contrato
de repasse, nos termos do § 3° do art. 3° da Portaria n°. 127/2008.

OBS: Outros documentos pertinentes a Prestacdao de Contas poderao

ser solicitados, se for o caso.

5. ORIENTACOES ESPECIFICAS PARA ORCAMENTO:

Em cumprimento a Portaria EMBRATUR n°. 30, de 05 de dezembro de 2007,
informamos que as areas técnicas realizardo analises detalhadas dos custos indicados
nas propostas, com elementos de convic¢gdes embasando as referidas investigagoes,
como cotagdes (orgcamentos), que deverdo estar embasados em tabelas de pregos de
associacdes profissionais, publicagcdes especializadas e outras fontes disponiveis, de
modo a certificar-se e comprovar que tais custos estdo condizentes com os praticados
no mercado da respectiva regiao.

Em referéncia aos custos, seguem as informagées minimas de decupagem
gue devem constar para cada servico:

Decupagem
Folder, Péster, Flyer, Folheto, Filipeta, Mapa, Revista, Catalogo:

-Medidas (formato aberto, formato fechado);

-N°. de paginas (quando houver);

-N°. de dobras;

-Cores (4x4, 4x2, 1x0 etc.);

-Tipo do papel (capa e miolo, quando houver);
-Gramatura do papel (capa e miolo, quando houver);
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- Idioma(s) / tradugao;

- Custo unitario e custo total;
- Acabamento.

Cartaz, Cartazete, Faixa, Banner, Totem, Display, Painel Fotografico:

-Medidas;

-Cores (4x4, 4x2; 1x0 etc.);

-Tipo do papel;

-Gramatura;;

-ldioma(s) / tradugao;

-Custo unitario e custo total;

-Descritivo do material a ser usado na producao das pegas (papel, lona, etc.)

-Acabamento.
Filmes, Vinhetas, Videos, VT, Spot (VHS, Betacam, DVD, CD Rom, Mini — CD):

-Diregao;

-Edicao;

-Sonorizacéo;

-Producéo;

-ldioma(s);

-Cenairio;

-lmagem / imagem aérea,;

-Profissionais envolvidos (maquiador, eletricista, figurantes, modelos, etc.)

Plano de Midia:

-Meio (TV, Radio, Revista, Midia Exterior, Jornal, outros);
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-Veiculo;

-Mercados;

-Periodo de veiculagao;
-Tiragem (midia impressa);
-Circulagéo (midia impressa);
-Valor de tabela por veiculo;
-Valor negociado por veiculo;

-Valor total do Plano.
Producao para Midia Impressa e Midia Exterior:

-Peca (anuncio, etc.) Ex.: front light, busdoor, outdoor, etc.
-Formato;

-Medidas;

-Cores (4x4, 4x2; 1x0 etc.);

-Descritivo do material;

-Tipo do suporte utilizado;

-ldiomas / Traducao;

-Custo unitario e custo total.
Foto:

-Quantidade de fotos;
-Valor da montagem;
-Fuséo;

-Colorido / Preto e Branco;
-Tratamento;

-Tipo de papel

-Cromo (Slide) ou Digital.
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6. EXIGENCIAS LEGAIS NA EXECUGAO DE DESPESA DO CONVENIO:

A (o) Convenente, na execugéo das despesas previstas no Plano de Trabalho
aprovado, devera atentar-se para as disposicdoes constantes no Instrumento de

Transferéncia Voluntaria, bem como aos itens abaixo relacionados:

1 — Da Contratacéo por Entidades Privadas Sem Fins Lucrativos, observar os
dispostos nos arts. 45 a 48, da Sec¢ao | da Portaria Interministerial n® 127, de 29 de maio
de 2008;

2 — Da Contratagdo por Orgdos e Entidades da Administragdo Publica,
observar o disposto no art. 49, da Secao Il da Portaria Interministerial n°® 127, de 29 de
maio de 2008;

3 - Quanto aos Pagamentos os Convenentes deverdo observar as
disposi¢cdes no art. 50, do Capitulo IV da Portaria Interministerial n°® 127, de 29 de maio
de 2008;
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ANEXOS
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Modelo | - Termo de Autorizagao de Uso de Imagens

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGENS

Pelo presente instrumento as partes celebram acordo que caracteriza a concessdo de
licenga de reprodugdo de Obras Fotograficas, conforme o abaixo relacionado, e se
obrigam por Si e por seus eventuais sucessores ao cumprimento das clausulas aqui

dispostas.
1. CONCEDENTE

NOME:

Area Responsavel:

Representante:

Endereco:

Cidade: Estado:
Pais:

CEP:

Telefone: ()

CNPJ/RG:

2. AUTORIZADA

Razao Social:
Nome Fantasia:
CNPJ:
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Representante:

Cargo:

Endereco:

Cidade: Estado:
CEP: Pais:

Telefone/Fax:

Neste ato, representados por seus prepostos identificados acima.

3. OBRA(S) OBJETO DA LICENCA:

4. PRODUTO(S) EM QUE A(S) OBRA(S) SERA(AO) UTILIZADA(S) E PRAGA(S) DE
VEICULACAO:

5. DIREITOS E OBRIGAGOES DA AUTORIZADA:

A AUTORIZADA tem permissao para reproduzir a(s) obra(s) fotografica(s)
discriminada(s) neste instrumento, no(s) produto(s) e/ou evento(s) indicado(s) nas
clausulas anteriores.

A AUTORIZADA néao podera ceder, transferir ou sublicenciar a reproducdo das obras a
terceiros, sem a expressa concordancia por escrito do CONCEDENTE.

A AUTORIZADA se compromete a nao efetuar cessao ou transferéncias dos direitos
autorais inerentes ao objeto do presente termo, permanecendo o CONCEDENTE como
unico e exclusivo titular deste.

A AUTORIZADA obriga-se a indicar, sempre que possivel, a autoria da obra licenciada,
fazendo expressa mengao ao nome dos autores “inserir o(s) nome(s)“ e/ou ao Banco de
Imagens “inserir o nome“.

A AUTORIZADA podera reproduzir a(s) obra(s) fotografica(s) discriminada(s) neste
instrumento, no(s) produto(s) indicado(s) no item 4, em todas suas versdes impressas e
eletrbnicas (internet), em qualquer idioma e/ou area geografica, até (informar a data
limite de uso das imagens negociadas) ou no periodo... (informar o periodo de uso das
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imagens negociado), desde que se comprometa a nao divulgar imagens e/ou

informacdes com conotacao sexista.

6. DIREITOS E OBRIGAGCOES DO CONCEDENTE:

O CONCEDENTE declara ser o titular dos direitos autorais e patrimoniais das obras
objeto desta Licencga.

A concesséao de licenga objeto deste termo ndo importara na cesséo e transferéncia dos
direitos autorais, dos quais o CONCEDENTE permanece como unico e exclusivo titular.
O CONCEDENTE concorda com a cessao, transferéncia ou sublicenciamento da(s)
obra(s) indicada(s) no item 3, deste termo, pela AUTORIZADA para a EMBRATUR -
Instituto Brasileiro de Turismo.

O CONCEDENTE concorda com a cessao da(s) obra(s) indicada(s) no item 3, deste
termo, pela AUTORIZADA para terceiros (imprensa e profissionais do setor de turismo
no mercado internacional), para uso com direitos limitados, em atendimento a
solicitacbes especificas desses profissionais.

O CONCEDENTE obriga-se a disponibilizar o material descrito no item 3 do presente
ajuste para uso da AUTORIZADA até (informar a data limite de uso das imagens
negociadas) ou no periodo... (informar o periodo de uso das imagens negociado), a

contar da assinatura deste termo.

7. VALOR E FORMA DE PAGAMENTO:

O pagamento, no valor de R$... (valor por extenso), sera realizado por meio da emisséo
de cheque nominal ao CONCEDENTE, depdsito, remessa bancaria ou outra forma que o
valha, mediante a entrega da(s) obra(s) indicada(s) no item 3, deste termo, pelo
CONCEDENTE a AUTORIZADA.
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8. PENALIDADES:
Pelo uso indevido da(s) obra(s) indicada(s) no item 3, deste termo, o CONCEDENTE,
sera cobrada uma multa no valor de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) por més de veiculagédo

em cada pega exposta.

Local e data.

CONCEDENTE: AUTORIZADA:
Representante: Representante:
Cargo: Cargo:
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DESCRIGCAO DE IMAGENS PARA INDEXACAO

As informagdes abaixo devem ser fornecidas pelo fotografo ou agéncia fotografica.
Séo indispensaveis para a utilizagdo das imagens, através da correta indexagéo, e

para sua inserg¢ao no Banco de Imagens do EMBRATUR.

A descrigao é a atividade de compor a legenda que, anexada a uma imagem, se
presta a contextualizar e individualizar uma tomada em particular. E a informacao
sobre o assunto de uma imagem e os assuntos a ele relacionados, que deve
acompanhar essa imagem de forma a suprir com informacéao textual aquilo que a
informacéo visual por si s6 ndo é capaz de suprir. A descricao € indispensavel para
a utilizacdo da imagem e apreensao de seu significado por aqueles que nédo o

conhecem.

Elementos da descricao da imagem

1. Objeto ou assunto principal:

(coisa, pessoa, grupo de pessoas ou atividade)

2. Qualificativo:

(funcéo ou atividade do objeto ou assunto principal)

3. Acgéao:
(indica e introduz o item seguinte - nem sempre € necessario - ex: caminha, joga,

discursa, inaugura)
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5. Dados toponimicos (geograficos)

(local, cidade, unidade da federagao)

Dados cronolégicos:

Data da realizacdo da imagem: / /

6. Crédito a:

Imagem fornecida por: () Fotdgrafo () Banco de Imagens / Agéncia
Fotografica

Nome do Fotdgrafo:
Nome da Agéncia:

Informacdes para contato: (Endereco, telefone, e.mail)

7. Autorizagcao de uso:

Disponibilizada em: __/ / Autorizado o uso até:

!

Afirmo que me responsabilizo por todas as informagdes acima.

Local e data

inatura

Ass
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Modelo Il
PAPEL TIMBRADO

MODELO DE DECLARAGAO DE EXISTENCIA DE CONTRAPARTIDA FINANCEIRA

ORGAO/ENTIDADE PUBLICA

Declaro, perante a EMBRATUR - Instituto Brasileiro de Turismo, sob as penas da
lei, em conformidade com a Lei Complementar n° 101, de 4 de maio de 2000, com a Lei
de Diretrizes Orgamentaria n° 11.768, de 14 de agosto de 2008 e em conformidade com
0 § 4° do art. 20 da Portaria Interministerial n° 127, de 29 de maio de 2008, dos
Ministérios de Estado do Planejamento, Orgcamento e Gestado, da Fazenda e do Controle
e da Transparéncia, que a (NOME DA PROPONENTE), dispbe de recursos financeiros
consignados na lei orcamentaria anual (citar a Lei Orgamentaria do Estado), no valor de
R$ ... (por extenso), a serem considerados como contrapartida financeira,
destinados a execucgao do convénio com o objetivo de (descrever o objeto).

Programa de trabalho: (descrever o programa orgamentario)

Acao Orgamentaria: (codigo e descrigéo)

Natureza de despesa:

Fonte:

Valor:

(Devera ser anexada copia do detalhamento do orcamento onde conste o referido

projeto orcamentario)

Local/Data.
Assinatura

Nome e cargo da autoridade competente — Ordenador de Despesa
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Modelo IV

PAPEL TIMBRADO

MODELO DE DECLARAGAO DE CONTRAPARTIDA
ENTIDADE PRIVADA

FINANCEIRA

Declaro, perante a EMBRATUR - Instituto Brasileiro de Turismo, em conformidade
com a Lei das Diretrizes Orgamentarias, vigente, e em conformidade com o § 4° do art.
20 da Portaria Interministerial n°® 127, de 29 de maio de 2008, dos Ministérios de Estado
do Planejamento, Orcamento e Gestao, da Fazenda e do Controle e da Transparéncia,
que dispomos dos recursos financeiros, no valor de RS................... (por extenso), para
participacdo na contrapartida ao repasse de recursos a serem aplicados no (informar o
objeto do convénio).

Declaro, também, que na hipotese de eventual necessidade de um aporte
adicional de recurso, este Agente Executor se compromete pela sua integralizagao
durante a vigéncia do convénio que vier a ser celebrado.

Local/Data.

Assinatura

Nome e cargo da autoridade proponente
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